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Vendas: O poder dos argumentos corretos no processo de atracdo e conversao

Por Bruna Chieco

Em um processo de marketing, desde a fase da atracao de clientes até o momento da conversao, é
importante ter um olhar especial para argumentacao. A escolha dos melhores argumentos deve
considerar a etapa do funil em que o lead estd, de acordo com seu nivel de maturidade em relacao
ao produto que é ofertado. Mas outros aspectos sao importantes, e por isso se faz necessario tracar
o perfil dos leads e trabalhar uma segmentacao adequada, aumentando as chances de sucesso.

Essa é a abordagem gue a Superintendente Executiva da Conecta, Claudia Janesko, traz em seu
mais recente artigo ‘O poder dos argumentos corretos no processo de atracao e conversao de
vendas’, publicado no Blog da Conecta.

A Conecta traz essa reflexdo para apoiar as Entidades Fechadas de Previdéncia Complementar
(EFPC) nesse processo de vendas e de gestao comercial, com um olhar de um novo mindset voltado
para negécios. “Se vocé ou sua entidade estao trabalhando com gestdao comercial, esse contelddo
pode ser de alto valor”, diz Claudia em um trecho do artigo.

Ela aborda ainda a diferenca de abordagem entre planos patrocinados e planos instituidos, em
especial nos planos familia, que ndo contam com a contrapartida de contribuicdo do patrocinador e
devem lidar com a concorréncia de outros players.

Leia aqui o artigo na integra.

Fonte: Abrapp em Foco, em 30.04.2021
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