Legismap Roncarati
A defesa do nome empresarial e dos consumidores do segurado, o seguro de transportes e a busca do
ressarcimento em regresso: uma reflexdo importante

“Uma sociedade constituida mediante pacto social sé é sociedade no sentido que esse vocabulo
tem para o direito civil, isto €, uma associacao (...) Sem pretender resolver agora com um gesto
dogmatico, de passagem e voando, as questdées mais intrincadas da filosofia, do direito e da
sociologia, eu me atrevo a insinuar que estara seqguro quem exigir, quando alguém falar de um
direito juridico, que lhe indique a sociedade portadora desse direito anterior a ele” - José Ortega y
Gasset

Sempre entendi e expus que uma empresa tem direito inaliendvel a defender os interesses dos
consumidores de seus produtos e também o seu préprio nome.

Alias, defender os interesses dos consumidores, mais do que direito, é dever da empresa. Faz parte
das boas préticas negociais.

E a defesa dos seus consumidores, ato empresarial saudavel, € a melhor forma de proteger a
dignidade do seu nome.

Longe das discussdes tedricas sobre o nome empresarial ser direito de propriedade ou direito de
personalidade (ou de qualquer outra categoria), entenda-se, aqui, o direito de uma empresa
produtora de bens em nao ver seu nome comprometido pelo desgosto dos consumidores em razao
de produto defeituoso.

A um sé tempo a empresa protege seu nome, em muitos casos mais valioso do que a producao
propriamente dita, e demonstra profundo respeito ao publico consumidor.

Pois bem, e 0 que isso tem a ver com o mercado de seguros ou, mais especificamente, com o
seguro de transportes?

Leia aqui na integra.
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