Legismap Roncarati
Empresas no Brasil perdem bilh6es com ataques cibernéticos em 2017 e Aon langa campanha educativa para
ajudar empresas brasileiras

Portal com conteudos e boas praticas é lancado para evitar que empresas tenham
prejuizos reputacionais e financeiros

Ha centenas de anos, o desenvolvimento especifico de seguros para navios e suas cargas foi
considerado revoluciondario para o segmento. Esse foi um marco para o mercado securitario. A
simples protecao das mercadorias fomentava o setor mundialmente e movimentava toda a
economia.

Com o passar dos tempos, houve uma evolucdo natural e substancial dos negdcios. Se antes a
maior preocupacao era assegurar maquinas, propriedades e produtos das companhias, atualmente,
os ativos mais valiosos das organizacoes sdo intangiveis, como quesitos intelectuais, imagem e
reputacao organizacional. Nesse cenério, a tecnologia e o universo digital apresentam grandes
oportunidades e ameacas, principalmente no que tange a seguranca cibernética.

"O vazamento de informacdes, ou mesmo um simples post mal pensando, podem causar danos
irrepardveis a imagem e reputacdao de uma empresa. Por isso, acreditamos que é de suma
importancia realizar um trabalho de conscientizagdo, tanto com as empresas, COmo com seus
colaboradores, nessa era cibernética em que vivemos", comenta Luis Felipe Barranco, diretor de
marketing, comunicacao da Aon Brasil.

Partindo dessa premissa, a Aon, empresa global lider de servicos profissionais, que oferece ampla
gama de solugdes em riscos, previdéncia e salde, criou uma campanha que aborda questdes sobre
0s riscos cibernéticos. A iniciativa visa disponibilizar conteldos exclusivos e didaticos. O intuito é
disponibilizar a populacao informacoes capazes de evitar a ocorréncia desse tipo de problema no
ambiente corporativo.

A reputacao corporativa € um dos ativos atuais mais valorizados no mundo corporativo. Um
levantamento realizado pelo Ocean Tomo, importante banco comercial norte-americano, revela que
os bens intangiveis de grandes empresas presentes no S&P 500 representam, em média, 84% do
valor das companhias. Isso vai ao encontro do que também é apontado pelo Relatério de Risco de
Reputacdo na Era Cibernética 2018, divulgado recentemente pela Aon. O estudo afirma que o
impacto das crises de reputacdo no valor acionario das companhias duplicou desde o surgimento
das midias sociais.

"Esse crescimento evidéncia a necessidade da adocdo de novas praticas e procedimentos de
gestao de riscos gue resguardem as empresas, seja contra um ataque hacker, ou mesmo no caso
de uma acao negativa nas redes sociais. Utilizaremos nossos canais de comunicacao, campanhas
de midia e todo o know-how que temos para compartilhar conhecimento, debater e trabalhar junto
com o mercado no combate aos riscos cibernéticos", finaliza Barranco.

A Aon compde o Privacy Hub, formado por grandes empresas, como Baptista Luz Advogados,
Brunswick, DataGuidance, Fieldfischer, PwC e Symantec.

Para mais informacdes, acesse www.aonriscosciberneticos.com.br

Fonte: Misasi, em 10.12.2018
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