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O mercado de titulos de capitalizacao, através do seu érgdo representativo, a Federacao Nacional
de Capitalizacao - FENACAP, por meio de comissdes técnicas constituidas por profissionais atuantes
na atividade, vem discutindo com técnicos da Superintendéncia de Seguros Privados - SUSEP
alteracdes dos normativos para viabilizar o desenvolvimento de novos produtos a serem
comercializados pelas sociedades de capitalizacao.

Atualmente as operacodes das sociedades de capitalizacao sao disciplinadas pela Circular SUSEP n2
365 de 2008 que permite estruturacao de produtos em quatro modalidades: tradicional, compra
programada, popular e incentivo.

Ultimamente as modalidades popular e incentivo, principalmente com PU’s (titulos a prémio Unico)
tem sido muito adotadas pelas empresas no desenvolvimento de seus produtos.

A rigor, a comercializacdo das empresas de titulos de capitalizagao vem se adaptando ao longo do
tempo as diversas formas de operacao de modo a dinamizar seus negdcios até que chegamos aos
dias atuais quando se antevé de forma promissora o desenvolvimento de novos produtos em
formatos diversos.

Como ja descrito em nosso Ultimo artigo sobre Titulo de Capitalizacdo, foi extremamente relevante
a assuncao pelo érgao fiscalizador da estrutura técnica dos produtos de capitalizacdo modelada em
trés quotas: sorteio, capitalizagao e carregamento, esta envolvendo despesas administrativas e de
comercializacao (Resolucao CNSP n? 15 de 03/12/1991 - art 33).

Dentro desta linha, ganha corpo nas discussdes novas solucdes para os negécios com produtos a
prémio Unico centrados nos seguintes focos:

a) Cessdo Premidvel - titulos comercializados para pessoas fisicas com cessdo de resgate e
estruturados na modalidade popular.

b) Contribuicdo Premidvel - titulos comercializados para pessoas juridicas com cessao de sorteio e
estruturados na modalidades incentivo.

A partir destas duas formatacdes também podem ser desenvolvidos produtos a prémios mensais
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(PM’s) ou periddicos (PP’s).

Na alternativa da cessdo premidvel as instituicdes filantrépicas seriam beneficiarias do total ou
parte do resgate dos titulos de capitalizacdo comercializados para pessoas fisicas em campanhas
promocionais que promovessem projetos importantes para minimizacao de graves problemas
sociais do Pais.

A alternativa de contribuicdo premidvel seria adotada em campanhas promocionais com objetivo de
fidelizacdo na comercializacao de produtos sendo os consumidores detentores de nimeros da sorte
para participacao em sorteios.

Neste caso a empresa subscreve a série de titulos ou parte dela, podendo também destinar parte
do resgate para instituicdes filantrépicas.

Enfim, o grande mote desta nova regulacdo para os titulos de capitalizacdo é a constituicdo de uma
nova modalidade filantrépica com regras préprias ou simplesmente disciplinando o resgate ou
parte dele para instituicdes que realmente distribuam beneficios para a sociedade carente,
auxiliando desta forma ao governo no tratamento desta matéria.

Finalmente caberd ao 6rgao normatizador e fiscalizador, a SUSEP, disciplinar regras técnicas e
operacionais para que as sociedades de capitalizacao possam aprovar seus produtos.

Fonte: Revista Opiniao.Seg n? 14 - julho de 2017.
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