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Seguro Auto Popular saiu da gaveta

Por Antonio Penteado Mendonca

Finalmente, com mais de um ano de atraso, parece que o seguro auto
popular saiu da gaveta para entrar de frente no mundo real e trazer alivio para as seguradoras de
veiculos, duramente atingidas pela recessdo absurda que se abateu sobre o Brasil e reduziu
drasticamente a venda de carros novos.

O auto popular ndo é, nem seré panaceia. Nenhum seguro tem esta capacidade. Mas ele tem tudo
para ocupar um espaco importante no mercado. Afinal, um numero significativo de veiculos
atualmente sem seguro, com sua chegada, passa a contar com um produto capaz de lhes dar
protecao, por um prego acessivel para o proprietério.

A frota de veiculos segurada, hoje, mal e mal atinge 25% do total em circulacado pelas ruas
brasileiras. E muito pouco. Em teoria, o seqguro auto popular teria condicdes de trazer esta enorme
massa de veiculos para a protecao do seguro, mas, na pratica, ndo serd isso que acontecerd. Boa
parte dos veiculos mais velhos continuara desprotegida, inclusive sem contratar o DPVAT, porque,
ao ndo pagarem o IPVA, deixam também de pagar o seguro obrigatério.

Coisas da demagogia politica nacional, que acaba prejudicando quem ndo tem nada com isso,
como é o caso de milhares de vitimas de acidentes de automéveis que ndo recebem sequer o
seguro obrigatério porque o proprietario do veiculo causador do acidente ndo pagou o seguro.

E dificil, especialmente neste momento, quando ainda estamos no meio do furacdo, dizer quantos
veiculos serao, de verdade, os futuros segurados do seguro auto popular.

O potencial é grande e pode agregar mais alguns bilhdes de reais ao faturamento das seguradoras
que se interessarem pelo produto. Ou seja, pode ser um redutor das perdas potenciais ja
vislumbradas pelas seguradoras de veiculos em funcdo da mudanca de habitos da populacdo.

Carros compartilhados, meios alternativos de transporte, novos modelos de transporte publico,
Uber, etc., sdo ameacas sérias, que se transformardo em realidade ao longo dos préximos anos.

Ainda é cedo para quantificar o impacto que a nova realidade terd para os seguros de veiculos, mas
0 seguro auto popular é uma ferramenta capaz de diluir, pelo menos ao longo da préxima década,
parte das perdas decorrentes da reducao da frota de veiculos novos.

As regras para o seguro estao definidas. Se sao as melhores ou ndao é outra questdao. Como disse
Mao-Tsé-Tung, para se andar 10 mil milhas é necessario dar o primeiro passo. Este é o estdgio do
seguro auto popular. Estd chegando no mercado agora. Portanto, ndao hd base estatistica, nem
comercial para analisar seu desempenho.

Como todo produto novo, ele estd sujeito a chuvas e tempestades ndo previstas, mas que podem
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impactar o seu futuro para um lado ou para o outro. O setor sabe que existem pontos na
regulamentacao que precisarao ser modificados, até para evitar problemas desnecessarios entre
segurados e seguradoras.

Seu lancamento antes destas mudancas serem feitas é uma postura inteligente por parte das
seguradoras que decidiram ndo esperar mais. E mais facil fazer as correcdes de rumo em cima da
experiéncia do que da teoria.

Para os corretores de seguros o seguro auto popular também chega numa hora importante. Com a
venda de carros novos severamente afetada pela crise, e com o cidadao perdendo o emprego,
comercializar os seguros tradicionais de veiculos se tornou uma tarefa herculea.

Com suas condicdes desenhadas para veiculos mais antigos, visando suprir o espaco de mercado
composto pelos carros com mais de 5 anos de idade, o seguro auto popular deve custar até 30%
mais barato do que o seguro tradicional, ou seja, em principio, é mais facil de ser comercializado.

O segredo da reducao do preco esta na utilizacao de pecas recondicionadas certificadas e pecas
nao originais no reparo dos veiculos.

Resumindo, o seguro auto popular se torna realidade num momento em que o mercado estd
necessitando de um novo folego. Ele é bom para o segurado, interessante para a seguradora e um
novo produto para o corretor. Neste negécio ganham todos.

Fonte: O Estado de Sao Paulo, em 20.03.2017.
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