Legismap Roncarati
Codim recomenda empresas segmentarem comunicagao

Por Jorge Wahl

O CODIM (Comité de Orientacao para Divulgacao de Informacdes ao Mercado) divulgou na semana
passada o Pronunciamento de Orientacao sobre Segmentacao da Comunicacao com o
Publico do Mercado de Capitais. O documento é o0 21° de uma série e, entre as principais
recomendacdes feitas as empresas, estd o de adequar a comunicacdo aos seus diversos publicos
estratégicos, como os investidores institucionais.

Diz o pronunciamento que tal segmentacdo da comunicacdo com o publico do mercado de capitais
refere-se a pratica de utilizar abordagens e formas distintas de comunicacdo, sem alterar o
conteldo da informacao divulgada, seja ela obrigatéria ou ndo. Isso, para atingir diferentes publicos
estratégicos da companhia, respeitando sempre a equidade, consisténcia, simultaneidade e os
canais de comunicacao oficiais da companhia.

A companhia deve considerar que existem diversos publicos interessados nas informacdes, com
niveis de conhecimento diferenciado, requerendo, dessa forma, uma comunicacdao segmentada
para melhor atender as pertinentes expectativas em relacao as informacdes divulgadas. E, ao
segmentar, a empresa também deve avaliar a possivel existéncia de investidores qualificados ou
ndo em sua base acionaria, conforme definicdo na regulamentacao especifica emitida pela CVM.
Pode ser necessario considerar, também, a segmentacao dentro do préprio grupo de investidores,
em funcdo de niveis diferenciados existentes.

Fonte: Didrio dos Fundos de Pensao, em 23.01.2017.
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