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CSP Bahia institui Agosto Verde e coloca seguro de vida no centro do debate

Iniciativa inédita mobilizara corretores, especialistas, seguradoras e a sociedade em uma programacao
dedicada a valorizacao da protecao financeira das familias

O Clube de Seguros de Pessoas e Beneficios do Estado da Bahia (CSP Bahia) acaba de
lancar o Agosto Verde, campanha voltada a conscientizacdo da sociedade sobre a importancia do
seguro de vida como instrumento de protecao, planejamento financeiro e responsabilidade social. A
iniciativa propoe dedicar o més de agosto a disseminacao de informagdes sobre o tema, reunindo
especialistas, seguradoras, corretoras, entidades do setor e a populacao em uma programacao de
conteudo e relacionamento.

Embora existam diversas campanhas tematicas consolidadas no calendario nacional, ndo ha
atualmente uma acdo dedicada exclusivamente a valorizacdo do seguro de vida com a abrangéncia
proposta pelo Agosto Verde. O presidente do CSP Bahia, Antonio Daniel Mota, explica que a
iniciativa surge para ampliar o debate sobre o tema e aproxima-lo do cotidiano das pessoas.
“Visamos conscientizar a sociedade sobre a necessidade e a importancia da contratacdo do seguro
de vida. Queremos ampliar esse debate e mostrar que o seguro de vida é uma ferramenta essencial
de protecdo e planejamento para as familias”, afirma.

A campanha esta fundamentada na ideia de que proteger a vida vai além de uma decisao
financeira. Para a diretora de Previdéncia do CSP Bahia, Mariuchi Uzeda, a proposta é estimular
uma reflexao mais ampla sobre o papel do seguro na organizacao financeira dos brasileiros. “Trata-
se de um ato de responsabilidade, cuidado e planejamento. O seguro de vida contribui para que as
familias estejam mais preparadas diante de situacdes inesperadas e tenham maior seguranca para
enfrentar desafios futuros”, observa.

As acdes do Agosto Verde terdo inicio em 21 de julho, com uma live inspirada em programas de
entrevistas e transmitida ao vivo. O encontro reunird representantes das beneméritas e
patrocinadores para apresentar produtos, solucdes e campanhas voltadas ao seguro de vida.

Segundo Mota, o objetivo é criar um ambiente de troca de conhecimento e valorizacdo do
segmento. “Vamos reunir as empresas para falar sobre seus produtos, campanhas e,
principalmente, discutir o papel do seguro de vida na protecao da sociedade. Queremos dar
visibilidade as boas iniciativas do mercado e fortalecer a cultura da protecao”, pontua.

Ao longo do més de agosto, a programacao contara ainda com uma série de podcasts sobre seguro
de vida, reunindo especialistas convidados para abordar temas relacionados a sucessdo
patrimonial, planejamento familiar, longevidade e gestdo de riscos. Também haverd espaco para
entrevistas exclusivas com patrocinadores da campanha.

Outro destaque da programacao sera o evento presencial programado para o dia 6 de agosto, em
Salvador. O palestrante convidado é o executivo Luiz Ricardo Araujo, profissional com 35 anos de
experiéncia no mercado segurador e atual gerente da Academia de Vendas da Seguros Unimed. Ele
abordard o tema “Seguro de Vida para Familias Atipicas”, mostrando como o seguro de vida pode
contribuir para a seguranca financeira de pessoas que convivem com necessidades especiais
permanentes.

A diretora de Vida Corporate do CSP Bahia, Carolina Moura, diz que a escolha do tema reforga o
compromisso da entidade em abordar questdes de interesse social e ampliar a compreensao sobre
as diferentes aplicacdes do seguro de vida. “Queremos mostrar que o seguro de vida atende
diferentes realidades e necessidades. Falar sobre familias atipicas é uma forma de demonstrar
como essa solucao pode contribuir para a construcdao de um futuro mais seguro e tranquilo,
beneficiando muitas pessoas”, salienta.

A campanha também prevé a participacao ativa dos associados Diamante do CSP Bahia. A partir do
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inicio de agosto, eles poderdo enviar videos sobre o tema seguro de vida para divulgacao nos
stories da entidade. Os conteldos serao submetidos a votacao do publico e os mais bem avaliados
disputardo uma premiacao especial durante a 42 edicdo do Prémio CSP Bahia, em outubro. A acdo
busca ampliar o alcance das mensagens da campanha e incentivar a producao de conteldo voltado
a conscientizacdo da sociedade.

Além de promover educacdo financeira e ampliar o conhecimento da populacdo sobre protecdo
patrimonial e familiar, o Agosto Verde busca fortalecer o mercado ao criar um ambiente favoravel a
divulgacao de produtos, campanhas e iniciativas das empresas participantes.

Durante todo o més, o CSP Bahia daréd visibilidade as acbes desenvolvidas por beneméritas e
patrocinadores por meio de suas plataformas digitais, podcasts, entrevistas e demais iniciativas
previstas na programacao.

Antonio Daniel Mota destaca que a campanha foi concebida para gerar beneficios coletivos.
“Quando a populacao compreende melhor a importancia do seguro de vida, todos ganham. As
familias passam a ter mais consciéncia sobre protecao, os corretores encontram um ambiente mais
favordvel para orientar seus clientes e as seguradoras ampliam sua capacidade de levar
informacao de qualidade ao mercado”, enfatiza.

O presidente acrescenta que a expectativa é transformar o Agosto Verde em uma iniciativa
permanente. “Nosso objetivo é consolidar agosto como um periodo de maior conscientizacdo sobre
a importancia do seguro de vida. Estamos iniciando um trabalho que pretende ampliar esse debate
e contribuir para fortalecer a cultura da protecdo junto a sociedade”, conclui.

Fonte: Déborah Gurgel, em 09.06.2026.
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