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Financas pessoais lideram engajamento nas redes sociais

Finfluence, estudo da Anbima, aponta que, em meio as incertezas econémicas, o publico
reage mais quando o contetiido conecta o cenario a vida real

O conteudo que mais engaja em financas nas redes hoje ndo é o que fala de produtos, e sim o que
ajuda a lidar com dinheiro no dia a dia. No 22 semestre de 2025, publicacbes sobre financas
pessoais concentraram a maior parte das interacdes, segundo a 102 edicao do FInfluence, estudo
da Anbima em parceria com o Ibpad (Instituto Brasileiro de Pesquisa e Analise de Dados).

Assuntos como financas pessoais, politica e economia brasileira cresceram 11,6% nas publicacdes
dos Finfluencers, enquanto o engajamento a esses contelidos avancou 21,3%. No mesmo periodo,
posts focados em produtos ndo despertaram tanto o interesse da audiéncia: a média de interacoes
por publicacao reduziu em 19% no semestre.

O publico passou a reagir mais a contelddos que ajudam a interpretar o cendrio e traduzir isso em
decisdes praticas. E nesse contexto que entram as financas pessoais. O tema liderou o
engajamento, com média de 5.063 interacbes por post, ao conectar orientagdes sobre uso do
cartdo de crédito, organizacao de gastos, planejamento financeiro e relatos sobre renda, pressao
econOmica e busca por estabilidade.

E um contetdo que funciona porque parte de situacdes reais e reconheciveis. Na sequéncia,
aparecem politica brasileira (4.574) e economia brasileira (4.089), indicando que o interesse
aumenta quando o conteldo ajuda a contextualizar decisoes.

Houve uma mudanca clara de um semestre para outro em 2025. Na primeira metade do ano, o
debate nas redes foi puxado por politica e economia, em um cendrio marcado por tensdes
internacionais. Apesar de os influenciadores terem intensificado em 9,7% a producao de conteldos
mais gerais, focados na leitura de contexto macroeconémico, 0 aumento ndao gerou o mesmo nivel
de interesse do publico.

"O engajamento nao estd mais concentrado no tema mais comentado, mas no conteldo mais
aplicdvel na vida de quem estd assistindo. Em um ambiente mais instdvel, a audiéncia busca
interpretacao e direcionamento", explica Amanda Brum, CMO da Anbima.

Segundo a executiva, o publico se aproxima de quem consegue traduzir o cenario em escolhas
concretas. "Quando o contelldo mostra como aquilo impacta a vida real, ele ganha mais forca”,
afirma.

Para marcas e influenciadores, a leitura é direta. "Em um cendrio com mais conteddo e mais
disputa por atencao, nao basta falar do produto certo. O diferencial estd em transformar
informacdo em orientacdo pratica. E isso que sustenta o interesse e redefine o que performa nas
redes quando o assunto é dinheiro", aponta Brum.

Sobre o Finfluence

Os numeros fazem parte da décima edicdo do FInfluence, estudo conduzido pela Anbima que
acompanha, desde 2020, o comportamento de influenciadores digitais produtores de contelido
sobre financas e investimentos no Brasil. A pesquisa monitora centenas de criadores e milhares de
perfis no X, YouTube, Instagram e Facebook para identificar tendéncias, padroes de engajamento e
a evolucao do debate financeiro no ambiente digital.

Gestoras: inscricoes para testar a Taxonomia Sustentavel Brasileira estao
abertas até 14 de maio
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Instituicoes selecionadas terao acesso a treinamentos exclusivos e poderao contribuir
com o aprimoramento da TSB

Gestoras de recursos que queiram testar a Taxonomia Sustentavel Brasileira podem se
inscrever no novo edital do Ministério da Fazenda até o dia 14 de maio. O objetivo do projeto é
avaliar, na prdtica, a aplicacao da Taxonomia por um grupo de gestoras e aprimora-la a partir da
experiéncia do mercado.

As casas selecionadas terao acesso a treinamentos exclusivos, poderao contribuir com sugestdes
de melhorias para a Taxonomia e, ao final, receberao as recomendacdes consolidadas pelo Portal
de Monitoramento, Relato e Verificacao da Taxonomia.

O projeto é realizado pelo Ministério da Fazenda com apoio da Unep-Fl (Iniciativa Financeira do
Programa das NacoOes Unidas para o Meio Ambiente), da GIZ (Agéncia Alema para a Cooperacao
Internacional) e da consultoria Oliver Wyman.

Inscricoes, duvidas e cronograma

O formuldrio de inscricées é dividido em dez etapas, incluindo campos para listar evidéncias
publicas sobre as informacdes, e leva cerca de 20 minutos para ser preenchido. Caso seja
necessario enviar algum documento para comprovar as respostas, basta fazé-lo pelo e-mail
testagem@oliverwyman.com

Duvidas sobre o processo podem ser enviadas para o0 mesmo endereco, até o dia 7 de maio.

A divulgacdo das casas selecionadas serd feita até dia 28 de maio; as instituicbes que nao forem
escolhidas podem apresentar recurso até dia 12 de junho. O processo de testagem, incluindo a
introducao e o treinamento das gestoras, sera realizado de junho a agosto.

Confira mais informacdes no edital publicado no Diario Oficial da Unido.

GT: acompanhamento e aprendizados

Daremos apoio as gestoras nesse processo - tanto para as que forem selecionadas para a testagem
como para as que nao fizerem parte do projeto - por meio do nossogrupo de trabalho de
Taxonomia Sustentavel Brasileira. Criado em 2024 para reunir consideracées do mercado sobre
a TSB para o Ministério da Fazenda, o grupo foi reativado agora em 2026 para compartilhar os
aprendizados do processo e apoiar todas as casas na implementacao da TSB. O grupo estd aberto
para gestoras associadas ou que seguem as regras da autorregulacao. Para fazer parte, entre em
contato com a gente pelo e-mail sustentabilidade@anbima.com.br.

Atuacao Anbima na Taxonomia

Esse apoio é mais uma das nossas iniciativas para contribuir com o desenvolvimento da Taxonomia
Sustentdvel Brasileira. Em 2024, entramos para o comité consultivo que discutiu o tema a convite
do Ministério da Fazenda: levamos contribuicdes dos nossos associados a partir de um grupo de
trabalho formado por mais de 80 representantes.

Atuamos, ainda, na disseminacao de conhecimento sobre a Taxonomia por meio de umwebinar
junto com Febraban e CNSeg para profissionais do mercado.

Conheca o ANBIMA em Acao 2026

Esse encontro faz parte da agenda Institucional, de Sustentabilidade, do ANBIMA Em Acao 2026,
conjunto das principais iniciativas estratégicas da associacdo para este ano. Esse planejamento
estd ancorado em trés frentes principais: desenvolvimento de mercados, institucional e
transformacao. Confira o plano completo.
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https://www.anbima.com.br/pt_br/noticias/grupo-de-trabalho-discute-taxonomia-sustentavel-brasileira.htm
mailto:sustentabilidade@anbima.com.br
https://www.youtube.com/watch?v=qPdkBw0N_64
https://www.youtube.com/watch?v=qPdkBw0N_64
https://www.anbima.com.br/data/files/85/15/7B/BF/C7DBB910B41D9BB9F82BA2A8/Anbima_em_acao_2026.pdf
https://anbi.ma/ob884v
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Fonte: Anbima, em 04.05.2026.
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