Legismap Roncarati
ABAC lanca nova campanha com ac¢édo na Avenida Paulista

A ABAC fez uma acao na Avenida Paulista, em Sao Paulo, para lancar sua nova campanha
institucional. Intitulada “Para passar de fase, vai de consércio”, ela é voltada a jovens de 18 a 29
anos, que tenham boa relacao com plataformas digitais para mostrar como as escolhas financeiras
de hoje podem impactar o futuro.

A acao de lancamento aconteceu no ultimo dia 3 de agosto (domingo) - veja fotos ao fim do post. O
local escolhido foi a avenida Paulista, dentro do Programa Ruas Abertas, quando as atividades de
lazer, cultura e esportes sdo liberadas das 11h as 20h, sem carros. No estande, os interessados
puderam interagir com os games, simular situacdes associadas ao consdrcio e, com seus
movimentos na busca de seus objetivos, explorar a experiéncia de contratar a modalidade
considerando seu impacto e desdobramentos na construcdo de seu futuro, além de ganhar um
brinde.

Na oportunidade, o ator e influenciador Erick Krominski, que participa da campanha da ABAC pela
terceira vez consecutiva, esteve no estande atendendo os jovens interessados, informando sobre o
mecanismo consdércio como oportunidade de realizacdao de objetivos pessoais, familiares e
profissionais.

A campanha

A nova campanha da ABAC oferece ao puUblico um game exclusivo, em que a implementacdo de
jogos interativos desafia o interessado a tomar decisdes em financas, permitindo que ele simule o
consércio na pratica e recompensando-os com badges. Segmentada em duas partes, ela também
conta com parcerias com influenciadores digitais, que, além de divulgar a acao, realizardo um
“letramento” sobre consércio.

Para Augusto Diegues, diretor da Flag, agéncia criadora da campanha, “esta é a sequéncia de um
trabalho iniciado em 2022/2023 para educar e engajar o publico jovem sobre os beneficios do
consércio e proporcionar uma experiéncia interativa e educativa.”

Ao convidar todos para conferir e compartilhar a iniciativa da ABAC, Paulo Roberto Rossi, presidente
executivo da entidade, lembra que “com o crescimento da entrada de novas geracdes de
consorciados, a entidade busca consolidar ainda mais o consércio como forma de planejamento
para aquisicdo de bens e contratacdo de servicos, além de conscientizar sobre a esséncia da
educacao financeira. O foco principal da campanha é o publico jovem.”

Ficha técnica

Anunciante: ABAC - Associacao Brasileira de Administradoras de Consdrcios
Titulo: Fases

Produto: Consércio

Agéncia: Flag Comunicacao

Direcao de Criacao: Tomas Tolosa e Augusto Diegues
Criacdo: Marcio Fonseca e Alex Zequi

Atendimento: André Rezende

Planejamento: Augusto Diegues

Midia: Ana Leticia Deolindo e Thaind Islan

Aprovacao cliente: Paulo Roberto Rossi, Fabianna Castro
Produtora: Aldeia Filmes

Produtor executivo: Ricardo Martins

Direcao: Raphael Coutinho

Atendimento produtora: Daniel Accampora

Producao fotografica: Paulo Villar

Fonte: ABAC, em 02.09.2025
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