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Selic tera nova API para consulta a informacdes de negdécios com titulos publicos

Com a novidade, as instituicoes poderao acessar os dados de forma integrada a seus
sistemas internos, facilitando analises personalizadas

A partir de hoje, as instituicdes participantes do Selic (Sistema Especial de Liquidacao e de
Custédia) poderao acessar informacoes de negdcios registrados no sistema de forma mais
facil e integrada, por meio de APIs (interface de programacdo de aplicacdes, na sigla em inglés).
O novo recurso é parte das iniciativas de inteligéncia de dados previstas no ANBIMA em Acdo, o
conjunto de atividades que elegemos como prioritarias para o biénio 2025/2026.

Nas APIs, sao disponibilizadas informacdes sobre a evolucdo didria das operacdes registradas no
Selic em tempo real, incluindo precos médio minimo e maximo. Também esté liberada a
consulta as operacbes que compoem estas estatisticas. “Essa novidade tem o objetivo de facilitar a
consulta aos dados de precos dos negdcios com titulos publicos federais registrados no Selic,
trazendo a possibilidade de integracao com os sistemas utilizados pelas instituicées participantes
em suas rotinas internas”, explica Francisco Vidinha, superintendente do Selic.

As informacdes necessarias para todos os novos acessos podem ser encontradas no Selic Conecta,
o catalogo digital de documentacdes sobre APIs do Selic, que tem por objetivo facilitar a integracao
do mercado financeiro aos produtos e servicos oferecidos pelo Selic.

Saiba mais sobre o Selic
O Selic é o sistema responséavel pelo registro e liquidacdo de negécios com titulos publicos federais

do Tesouro Nacional. E operacionalizado pelo Demab (Departamento de Operacdes do Mercado
Aberto) do Banco Central, com apoio da ANBIMA, ha mais de 40 anos.

Conheca o ANBIMA em Acao

O ANBIMA em Acao é o conjunto das principais iniciativas da Associacdo para este e o préximo ano.
Esse planejamento estratégico foi elaborado a partir de uma ampla consulta aos nossos associados,
novos players, reguladores e liderancas da ANBIMA que resultou em uma agenda apoiada em trés
pilares: representatividade, inteligéncia de dados e reducao do custo de observancia. Além das
iniciativas sob estes trés pilares indicados na consulta, o ANBIMA em Acdo 2025-2026 inclui temas
que ja estdo em andamento, seja porque sdo estratégicos para o mercado ou para o futuro da
Associacdo: sustentabilidade, investimento internacional, financas digitais, inteligéncia artificial e
educacao. Confira cada uma aqui.

Caderneta de poupanca recua, mas ainda é o investimento preferido da populacao
brasileira, segundo ANBIMA

Enquanto 32 milhoes de pessoas investem apenas na poupanca, 27 milhoes diversificam
suas aplicacoes. Jovens impulsionam esse movimento

A 82 edicao do Raio X do Investidor Brasileiro, nossa pesquisa feita em parceria com o Datafolha,
aponta que a tradicional caderneta de poupanca ainda é o investimento mais comum entre a
populacao brasileira (23%), bem a frente de outros tipos de produtos. De acordo com o
levantamento, 32 milhdes de pessoas investem exclusivamente na caderneta de poupanca, dois
pontos percentuais menor do que no levantamento anterior. Isso ja mostra uma transformacao
importante no futuro se considerarmos a idade dos investidores. Hoje, 27 milhdes de brasileiros ja
diversificam suas carteiras, aplicando em dois ou mais produtos financeiros.

Historicamente, a caderneta de poupanca é a aplicacdo com o maior nimero de citagdes
espontaneas. Porém, 2024 houve uma queda de seis pontos percentuais na comparagao a 2023,
essa baixa foi observada entre pessoas de todas as geracdes, mas muito puxada pelos mais jovens.
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Entre os mais jovens, especialmente a Geracao Z (16 e 28 anos), cresce o interesse por alternativas
como fundos de investimento, titulos privados e moedas digitais. Esse grupo nao apenas demonstra
maior familiaridade com produtos financeiros, como também esta mais disposto a diversificar suas
aplicacbes - um comportamento que aponta para uma mudanca estrutural no perfil do investidor
brasileiro no médio e longo prazo.

A movimentacdo também pode ser observada na evolucao de alguns produtos. Os titulos privados,
por exemplo, estdo em crescimento pelo terceiro ano consecutivo, alcancando 6% de preferéncia.
Ja os fundos de investimento aparecem na terceira posicao (5%), superando as moedas digitais
(4%), que perderam espaco em relacao as edicdes anteriores da pesquisa.

“A poupanca ainda é o destino preferido da populacao brasileira quando falamos de investimento,
mas a proporcdo das pessoas que apontam para a caderneta se reduz a cada ano. Isso ainda é
mais acentuado quando olhamos para a parcela mais jovem da populacao, que conhece mais
produtos, diz estar mais disposta a diversificar e tende a ter maior propensao ao risco”.

As pessoas da classe A/B sao as que mais diversificam seus investimentos. Além da caderneta de
poupanca (31%) essa faixa da populacao aplica seus recursos em titulos privados (15%), fundos de
investimento (13%), moedas digitais/criptomoedas (8%) compra e venda de imdéveis (7%), acdes na
bolsa (6%) e outros. Nas classes C e DE a caderneta de poupanca ainda segue absoluta, com 24% e
16% respectivamente.

Expectativas para 2025 também refletem mudanca geracional

Quando questionados sobre suas intencdes de investimento para 2025, os brasileiros apontam a
poupanca como o principal destino dos recursos (21%), seguida da compra e venda de imédveis
(12%). No entanto, novamente os dados revelam sinais de transformacao.

Produtos como fundos de investimento (7%), titulos privados (6%) e moedas digitais (5%) vém
ganhando espaco, especialmente entre os mais jovens, o que reforca a tendéncia de diversificagao
no futuro.

A seguranca (24%) ainda é o principal fator que leva os investidores a escolherem a poupanca,
seguida da facilidade de aplicar (20%) e da confianca na marca (19%). Mas, a medida que novas
geracdes entram no mercado com maior acesso a informacao e tecnologia, cresce a busca por
alternativas que conciliem seguranca com rentabilidade.

Fonte: Anbima, em 30.05.2025.
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