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BC divulga Estatisticas Monetarias e de Crédito a imprensa

Clique para acessar as Estatisticas Monetarias e de Crédito com os dados atualizados até abril de
2025.

Conferéncia Anual do BC: como a transparéncia na comunicacao influencia a economia?

Michael McMahon, professor de Economia de Oxford, falou sobre a relacao entre
comunicacao e politica monetaria. A palestra ressaltou a importancia do relacionamento
com a midia como canal essencial de engajamento com o publico e de traducao das
mensagens técnicas. A participacao de McMahon na Conferéncia Anual do Banco Central
esta disponivel na integra no YouTube.

Politica monetaria ndo é feita apenas de niumeros, graficos e decisdes técnicas. Ela também é feita
de palavras - e da forma como elas chegam ao publico. Essa foi a mensagem central da palestra
magna de Michael McMahon, professor de Economia de Oxford, em 15/05, durante o segundo dia
da Conferéncia Anual do Banco Central.

Com base em sua experiéncia académica e atuacao junto a bancos centrais europeus, McMahon
compartilhou 15 licdes essenciais sobre comunicacdo de politica monetaria, analisando erros
passados, avancos recentes e caminhos para o futuro. Segundo ele, a transparéncia e a clareza no
discurso influenciam diretamente as expectativas dos agentes econdmicos - e, por consequéncia, a
eficacia das politicas.

A palestra foi transmitida ao vivo pelo YouTube e estd gravada na plataforma. Assista a integra:
Conferéncia Anual do BC (15/05) - Palestra Magna - Portugués.

Dois publicos, duas linguagens

“Politica monetéria é 98% conversa e 2% acao”, citou o economista, mencionando uma fala de Ben
Bernanke, ex-presidente do Federal Reserve (Fed) dos EUA e ganhador do Prémio Nobel de
Economia. Para ele, as palavras dos Bancos Centrais moldam tanto os mercados quanto a
confianga publica.

Segundo ele, ao simplificar a linguagem, temos politicas mais efetivas.

"Num banco central, nés usamos palavras que muitas pessoas nao compreendem nas ruas. Essa
linguagem é importante, e ela tem um significado preciso. Mas, uma vez que falamos com uma
audiéncia mais ampla, precisamos ter atencao em como vamos ser entendidos", disse Michael
McMahon, professor de Economia de Oxford.

O professor alerta ainda que a politica monetaria precisa funcionar para ambos os publicos, mas a
comunicacao raramente é pensada para isso.

Em uma hora e meia de apresentacao, o palestrante mostrou como é fluente nas duas linguas: a
voltada ao mercado e a destinada ao cidaddao comum. Sua fala destaca a importancia de ter
clareza, honestidade sobre as incertezas e investimento em educacdo econémica.

Teoria versus realidade

McMahon cita o exemplo do modelo novo-keynesiano - arcabouco tedrico que orienta a atividade
de grande parte dos bancos centrais ao redor do mundo. O professor salienta como esse modelo
assume “expectativas racionais” e “informacdo completa”, pressupondo que familias, empresas e o
préprio Banco Central compreendem todos os dados da economia de forma idéntica e formam
previsdes 6timas. Segundo ele, na pratica, ninguém tem toda a informacdo e mesmo com os
mesmos dados, analistas podem chegar a conclusdes diferentes. Ou seja, hd um hiato entre teoria
e pratica, o que reforca a importancia da comunicacdo para a credibilidade das politicas
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monetarias.
Incerteza e credibilidade

O académico citou trabalhos com o Banco Central da Irlanda, destacando como a percepc¢ao de
erros na politica econébmica, mesmo que apenas do ponto de vista do mercado, altera prémios de
risco e encarece o crédito de longo prazo. O BC irlandés passou, em varios momentos, uma
imagem de salde financeira, que foi seguida por uma grande crise.

Neste caso, a inflacdo ndo é um problema tdo grande quanto a imprecisdao na comunicacgao. “As
palavras podem mudar a avaliacao do mercado da probabilidade desses erros e, ao fazerem isso,
elas mudam o prémio de risco”, disse ele, demonstrando como um erro percebido pelo - mercado,
ainda que injusto - j4 afeta as expectativas.

McMahon contou ainda que, apds a Covid-19, quando o Fed norte-americano manteve a orientacao
de juros baixos, a inflacdo comecou a subir. O mercado passou a duvidar do compromisso do Banco
Central, e o prémio de risco aumentou significativamente.

"Se vocé for um criador de politicas, é impossivel eliminar todas as incertezas, mas vocé nao quer
ser a fonte delas”, concluiu. Para ele, a comunicacao do Banco Central precisa refletir a incerteza
real. E preciso admitir que os banqueiros centrais nao sabem tudo.

O desafio da comunicacao com o publico

McMahon mergulhou em um de seus principais temas de pesquisa: como comunicar politica
monetaria ao publico geral. Uma grande licdo de sua carreira é que ndo se deve subestimar a
capacidade do cidadao comum de compreender a economia.

“Eu achava que nao havia esperanca de explicar as coisas de forma que as pessoas pudessem se
engajar, mas eu estava errado. As evidéncias da pesquisa mostraram que podemos nos fazer
entender”, refletiu, reforcando que basta falar numa linguagem acessivel e oferecer educacao
financeira.

Em um experimento controlado, o pesquisador constatou que apenas 47% das pessoas inicialmente
acreditavam que um aumento na taxa de juros reduziria a inflacao, enquanto quase 40% achavam
o contrério: que a inflacdo aumentaria com juros mais altos. Apds uma simples intervencao
educativa - com um video de quatro a cinco minutos -, a compreensao correta sobre a relacao
entre aumento de juros versus inflacao subiu para 67%.

A pesquisa demonstra como, com um pouco de informagao, os cidadaos sao capazes de entender
conceitos econdmicos. O ensino de principios da economia para a populacdo em geral assume,
portanto, um papel fundamental. McMahon também aconselha evitar jargdes, para tornar a
mensagem mais humana.

Controle da narrativa

Saber falar com o grande publico é, portanto, ter controle sobre a histéria que estd sendo contada.
Nesse sentido, o economista defendeu que os bancos centrais ocupem o espaco narrativo antes
que o facam por eles. “Se vocé ndo assumir a narrativa, outra pessoa vai fazer isso. E essa outra
narrativa pode ser mais viral, incorreta e até perigosa”.

Ele ressaltou a importancia do relacionamento com a midia como canal essencial de engajamento
com o publico e de traducdo das mensagens técnicas. Como exemplo, afirmou que, quando a
opinido publica sobre os bancos centrais decai, isso gera desconfianga em geral, afetando a
independéncia das instituicées. Conquistar o apoio popular com uma comunicacao eficaz tem,
portanto, impacto direto nas politicas macroeconémicas.
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E finaliza com uma analogia: “E como ser um cirurgido cardiaco”. “Sabemos que ha riscos, que as
vezes as coisas dao errado, mas ainda fazemos a cirurgia porque confiamos no médico”. Ou seja,
para ele, as pessoas nao precisam entender cada detalhe da politica monetaria, mas precisam
confiar na atuacao do Banco Central.

15 licoes da politica monetaria

O professor estruturou sua fala em torno de 15 licées. “Fiz uma palestra similar hd um ano e,
naquela época eu tinha 13 licdes. Mas estamos aprendendo coisas novas. Ha novas licdes, novas
ideias e quando eu tenho mais respostas, mais licdes. Entao, se vocés voltarem a falar comigo
daqui 10 anos, talvez tenhamos 30 licdes para comunicacao dos bancos centrais”.

McMahon encerrou sua apresentacao com um tom otimista, elogiando o Pix. “Ele (o pagamento
instantaneo) é util, melhora as coisas, ajuda. Entdo, recebam o reconhecimento por isso, mas
também por estarem Ilutando contra a inflagao, estabilizando recess0es, tornando-as menos
severas”, orientou.

O professor Michael McMahon, da Universidade de Oxford, abriu o seqgundo dia da Conferéncia
Anual do Banco Central do Brasil com uma palestra magna sobre comunicacao de politica
monetdria.

Prazo para encerramento da tomada de subsidios n2 118 sobre “tokenizacdao” de cartoes
é prorrogado por 30 dias

O prazo de encerramento da tomada de subsidios n? 118/2025, que tem como objetivo obter
contribuicdes para o aprimoramento da regulacao de arranjos de pagamento integrantes do
Sistema de Pagamentos Brasileiro (SPB) e de suas modalidades de participagao, foi prorrogado por
30 dias. A mudanca objetiva dar mais tempo para a coleta de informacdes que irdo subsidiar
estudos sobre o tema, incluindo eventual necessidade de futura edicao de ato normativo.

Com a alteracao, a tomada de subsidios n? 118/2025, lancada em 4 de abril de 2025, passara a se
encerrar em 2 de julho de 2025. O prazo anterior para o fim do envio de propostas pela sociedade
expiraria no préximo dia 2 de junho. No total, serdo dados 90 dias para o encaminhamento de
sugestdes que possam colaborar no aperfeicoamento da regulacdo a ser proposta, que tratara de
gquestdes sobre a eventual necessidade de os instituidores de arranjos de pagamento integrantes
do SPB preverem modalidade de participacao em seus regulamentos para disciplinar a prestacao
de servico de solicitacao e armazenamento de token de dados de instrumentos de pagamento,
como os oferecidos por carteiras digitais tais como Apple Pay, Samsung Pay e Google Pay.

A tomada de subsidios visa a contribuir para a elaboracdo de uma proposta regulatéria com o
objetivo de aumentar a solidez e a eficiéncia e reduzir os custos no mercado de pagamentos,
possibilitando aos estabelecimentos comerciais uma reducao nos custos das operacdes com
cartbes. Pretende-se, também, tornar as regras mais seguras e transparentes para usuarios e
participantes dos arranjos, além de mitigar o risco de tratamento discriminatério entre os
participantes, quanto a possiveis limitacdées a atuacdo de algum participante ou a inovacao dos
servicos prestados no ambito do arranjo.

Cligue para ver a tomada de subsidios 118 e 121/2025.

Fonte: BC, em 29.05.2025.
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