Legismap Roncarati
Percepcao de risco influencia crescimento do Seguro de Pessoas em cenario adverso

Por Marcia Alves

Esta é a avaliacao do presidente da FenaPrevi, Osvaldo Nascimento, que atribui o bom desempenho
dos seguros de riscos pessoais, mesmo em cendrio de crise, aos investimentos do setor em
educacao financeira e securitaria. Para ele, os produtos que tiveram maior crescimento, como
prestamista, seguro viagem e auxilio funeral, foram impulsionados pelo aumento da percepcao da
populacao sobre a necessidade de se proteger contra riscos.

Entre janeiro e marco, a economia retraiu 1,6% na comparacao com o mesmo periodo do ano
passado, segundo o IBGE. J& o seguro de pessoas, no acumulado de janeiro a marco, cresceu
11,58% mais que o verificado no mesmo periodo em 2014 e somou R$ 6,9 bilhdoes em prémios.
Apenas no més de marco, quando o consumo das familias recuou 0,9%, registrando sua primeira
queda desde 2003, o seguro de pessoas cresceu quase 22%. Se o seguro depende da economia
para crescer, como explicar esse bom desempenho do ramo?

Para o presidente da Federacdao Nacional de Previdéncia e Vida (FenaPrevi), Osvaldo Nascimento,
esse crescimento ocorreu em decorréncia da maior consciéncia das pessoas em relacao a
importancia do seguro, em funcdo das acdes de educacao financeira, desenvolvidas pela federacao
e empresas do setor. “Quanto mais educacao financeira e securitdria a pessoa tiver, maior serd sua
percepcdo de risco e melhor serd o seu entendimento do produto que estd adquirindo”, explica.

Nascimento cita o exemplo do seguro prestamista, uma das modalidades mais contratadas no més
de marco, que arrecadou R$ 724 milhées em prémios, apresentando alta de 29,61% em relacao ao
mesmo periodo do ano anterior. Apesar da queda nas operacdes de crédito, houve um aumento da
penetracao do seguro prestamista porque, em sua avaliacao, as pessoas estao mais cautelosas. “O
seguro se torna mais presente na vida das pessoas quanto mais préximas elas estiverem do risco”,
diz.

Outro exemplo é o auxilio funeral, cujo volume de contratacado registrou expansao de 25,41% e os
segurados pagaram R$ 93,6 milhdes em prémios. Embora tenha pouca representatividade no total
de prémios do ramo, o auxilio funeral tem apresentado crescimento continuo nos ultimos cinco
anos, segundo Nascimento. Considerando a pouca publicidade dessa modalidade na midia, ele
atribui o bom desempenho a divulgacdo boca a boca da populacdo, que passou a enxergar o valor
agregado. “O produto é barato e oferece um servico completo, que livra as pessoas do transtorno
dos preparativos do funeral, como local para velério, documentacao para cremacao, traslado etc.”,
diz.

O presidente da FenaPrevi chama a atencao para um fato que considera ainda mais importante que
0 crescimento do ramo de pessoas acima da inflagdo. “As pessoas estao comecando a identificar
melhor quais sao as suas necessidades e adquirindo o seguro mais adequado as suas
necessidades”, diz. Ele aponta a ascensao do seguro viagem como o melhor exemplo do resultado
de investimentos em educacéao financeira. “Até pouco tempo atras nao se falava em seguro
viagem. Mas a divulgacao de acidentes com turistas, que nao tinham cobertura, por exemplo, para
atendimento médico e tiveram de arcar com as despesas, trouxe a percepcao de que existe um
risco”, diz.

Projecao de crescimento

Apesar do crescimento em cenério de crise, o ramo de pessoas nao esta blindado contra os efeitos
da retracdo econémica. Nascimento reconhece que o aumento da percepcao de risco na populacao
influenciard na manutencao do seguro, até em detrimento de outras necessidades, mas admite que
se a situacdo econbmica piorar haverd impactos. “O seguro de automével, por exemplo, é mais
tangivel porque a perda significa prejuizo patrimonial. Mas, os seguros que ndo representam uma
necessidade emergencial, como é o caso do seguro educacao, serao cortados do orcamento em
caso, por exemplo, de desemprego”, diz.
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Mesmo assim, ele mantém a projecdo de crescimento de 10%, divulgada pela FenaPrevi no final do
ano passado e revista més a més. Apesar de o ramo de pessoas ter alcancado o dobro desse
resultado ja no primeiro trimestre, a projecao da FenaPrevi leva em conta um cenario de maior
retracao econdmica. “Mas, para um cendrio adverso, o ramo de pessoas estd bem e continuara
crescendo, mesmo que seja em ritmo menor”, diz.

Para o presidente do CVG-SP, Dilmo B. Moreira, o bom desempenho dos seguros de pessoas e da
previdéncia complementar, que tem se mantido acima da economia, confirmam o comportamento
de crescimento regular da inddstria securitdria hd vérios anos. “A utilizacdo desses produtos de
protecao social em situacdes ligadas a trabalho, seja por acordos sindicais ou como instrumento de
atratividade ou permanéncia de empregados nas empresas, tem ajudado a manter essa boa
performance”, diz.

Dilmo B. Moreira observa que, no caso da previdéncia complementar, também ha um gradual
aumento na sensibilidade das pessoas para assuntos ligados a aposentadoria. “Isso tem
impulsionado esse segmento de forma bastante positiva”, diz.

Novos produtos

Segundo Nascimento, a FenaPrevi tem a expectativa de lancar, em breve, no mercado dois novos
produtos. Um deles é o Universal Life, que estad em fase final de regulamentacéo na Susep. O
produto, que é chamado de seguro para a vida inteira, combina protecdo com acumulacao. “No
Universal Life, parte do prémio que o cidadao paga no inicio do seu ciclo de vida é destinada a
cobrir o risco e parte é acumulada na forma de investimento de longo prazo, de tal forma que se
ele parar de pagar a parte capitalizada seré devolvida. Mas se pagar ao longo da vida inteira, terd
uma poupanca para a velhice”, explica.

Outro produto na mesma linha é o VGBL Salde, que depende da aprovacao de projeto de lei na
Camara dos Deputados e do Ministério da Fazenda em relacao ao beneficio fiscal. “O propésito do
VGBL Saude é criar a consciéncia na populacao de ter uma parte da reserva acumulada, com
incentivo tributario, para cobrir os custos e saude”, diz Nascimento. Entre os argumentos favoraveis
ao produto, estao a percepcao da populacdo em relacao a sua necessidade para custear o plano de
saude, o item de maior peso no orcamento dos idosos, e a desoneracao do governo no atendimento
a salde. “Estamos otimistas”, diz sobre a aprovacao de ambos os produtos.

Fonte: CVG-SP, em 12.06.2015.
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