Legismap Roncarati
CNP Seguradora langa campanha publicitaria para divulgar venda de microsseguros nas agéncias dos Correios

A CNP Seguradora, empresa do grupo francés CNP Assurances e uma das maiores seguradoras da
Europa, lancou nesta segunda-feira, 20 de maio, campanha nacional de comunicacdo em TV, radio
e meios digitais sobre seu portifélio de produtos de microsseguros vendidos nas agéncias dos
Correios.

A campanha, com duracdo prevista até o fim do ano, tem o objetivo de reforcar a importancia de
seguros populares e fortalecer a presenca desses microsseguros em cerca de 7 mil agéncias dos
Correios em todo o Brasil. Serao divulgados produtos com valores a partir de R$ 9,90, com
beneficios e coberturas que vao desde um auxilio funeral, furto de bolsa até danos a imdveis.

O CEO da CNP Seguradora, Francois Tritz, destaca que sao produtos simples e com processos de
vendas rapidos e eficientes. “Nosso desafio é fortalecer a cultura de seguros no Brasil, facilitando
também a compreensao desses produtos e de sua importancia para as pessoas”, explica. “Essa
campanha foi estruturada pensando nisso”, conclui.

“E papel dos Correios promover acesso da populacdo brasileira aos servicos que necessarios,
entregando mercadorias, correspondéncias e, também, cidadania”, explica o presidente dos
Correios, Fabiano Silva dos Santos. “Esses produtos de seguridade, com preco acessivel, dialogam
com o propdsito dos Correios de ampliar o acesso de brasileiras e brasileiros a meios de proteger
seus bens”, completa.

A campanha

A campanha veiculara na TV aberta nas principais regides do Brasil, nas radios serao veiculados
spots e também testemunhais que orientam sobre a importancia dos seguros. Nos meios digitais as
mensagens reforcam caracteristicas dos produtos e os beneficios que eles podem trazer para a
vida das pessoas.

Selecao publica e parceria

Com uma proposta de aporte de mais de R$ 150 milhdes, a CNP Seguradora foi a vencedora do
processo de selecao publica promovido pelos Correios para selecionar o parceiro de negécios. O
acordo prevé a venda exclusiva dos produtos da seguradora em toda a rede de atendimento dos
Correios. A oferta de produtos de seguros representa um passo importante na estratégia da estatal,
com agéncias e pontos de atendimento espalhados por todo o Pais.

Diversificacao

A oferta de seguros faz parte da estratégia dos Correios para trazer inovacdo e diversificacao de
receitas para a empresa. As acdes incluem ainda o lancamento de produtos e servicos voltados ao
e-commerce, a modernizacao da rede logistica, a transformacao digital dos Correios, a implantacdo
de uma agenda ASG (Ambiental, Social e Governanca), a instalacao de um hub internacional no
Nordeste e outro no exterior e a consolidacdo da estatal como operador logistico oficial dos érgaos
publicos federais.

Sobre os Correios

Os Correios, lideres no segmento logistico e de entrega de encomendas no Brasil e responsaveis
pela atividade postal nacional, sdo uma empresa publica moderna, com a missao de conectar
pessoas, instituicées e negdcios por meio de solucdes acessiveis, confidveis e competitivas.
Presente em 100% dos municipios do Pais, a estatal realiza a importante funcdo de integracao e de
inclusdo social, papel indispensavel para o desenvolvimento nacional, por meio da maior
infraestrutura logistica do Brasil: uma rede de atendimento de mais de 10 mil agéncias, mais de 8

1/2



Legismap Roncarati
CNP Seguradora langa campanha publicitaria para divulgar venda de microsseguros nas agéncias dos Correios

mil unidades operacionais, 23 mil veiculos e 87 mil empregadas e empregados diretos. Para mais
informacdes, acesse: www.correios.com.br.

Fonte: CNP Seguradora, em 21.05.2024.

2/2


http://www.tcpdf.org

