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O novo momento do mercado de seguro de vida

Por Marcos Kobayashi

Desde que foi decretada pela Organizacao Mundial da Saude (OMS), a pandemia do coronavirus
vem transformando, talvez de maneira irreversivel, a relacdo das pessoas com a salde e o bem-
estar préprios e do coletivo. Ao contrario do que ja era visto em paises como Estados Unidos e
Japao, onde o mercado de seguro de vida é mais representativo, no Brasil o setor acompanhou uma
nova movimentacao em relacao a este tipo de produto, talvez pelo aumento da conscientizacao da
sociedade em torno da protecao familiar.

Segundo um estudo realizado pela Deloitte, uma das maiores empresas no segmento de auditoria
do mundo, apéds entrevistar cerca de 1.700 compradores de seguro de vida, identificou-se que
certos eventos sao significativamente mais impactantes para impulsionar a compra do produto,
como por exemplo, ter filhos (43%), comprar uma casa (35%), mudanca na situacao financeira
(33%) e casamento (28%). Ou seja, percebe-se que a seguranca financeira da familia € um dos
principais motivos para a sua contratacdo. Assim, geralmente, as pessoas o procuram preocupadas
com a sucessao familiar para o caso de sua auséncia.

Leia aqui na integra.

Fonte: O Estado de S. Paulo, em 09.10.2021
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