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#seliganacilada: Campanha da CVM e B3 alerta sobre armadilhas em redes sociais

Disfarcados de ofertas de investimentos, golpes prometem retornos altos e atraem
vitimas na internet

Quer lucrar muito e em pouco tempo? O que vocé acha de aproveitar a oportunidade de fazer um
investimento com retorno garantido? Que tal colocar suas economias em um negdécio imperdivel?
Esses e outros convites podem ser grandes armadilhas, entao, #seliganacilada.

A Comissao de Valores Mobiliarios (CVM) lanca hoje a campanha #seliganacilada para
alertar o publico sobre golpes que parecem (mas ndo sao) atraentes ofertas de
investimento. Com humor, os videos, que serdao compartilhados nas redes sociais, alertam sobre
os cuidados que devem ser adotados pelos investidores brasileiros, além de mostrar as falhas nos
discursos de alguns influenciadores e “gurus de investimento”. Os videos foram produzidos com
apoio da B3, a bolsa do Brasil.

O Superintendente de Protecdo e Orientacao aos Investidores, José Alexandre Vasco, enfatiza que a
campanha #seliganacilada estd focada em temas que geram muitas duvidas de investidores: day
trade, fraudes e mercado marginal.

“A ideia é levar o alerta para os mesmos canais usados por eventuais golpistas: as
midias sociais. O primeiro video a ser lancado chama a atencao para as ofertas que
ostentam bens de luxo, em um discurso de ganhos altos, com pouco esforco e sem
riscos, como se fossem ofertas de investimento no mercado de capitais. Com isso,
queremos mostrar um exemplo pratico das mensagens que devem ser vistas com
desconfianca pelo publico, além de oferecer informacoées educacionais” - Felipe Paiva,
diretor de Relacionamento com Clientes e Pessoas Fisicas da B3, destaca a importancia dos
conteldos educacionais e acdes recorrentes nas redes sociais para que os investidores possam
entender exatamente os riscos e cuidados necessarios na gestdo de seu patriménio.

“Uma preocupacao constante da B3 é oferecer insumos para auxiliar os investidores na
tomada de decisao. O acesso de cada vez mais pessoas ao mercado financeiro e de
capitais requer conhecimento das caracteristicas de cada produto e os riscos
envolvidos. Considerando que temos esse papel de promover educacao financeira, e que
trabalhamos ao lado do mercado para que ele cresca de forma sustentavel, unimos
nossos esforcos com a CVM, corretoras e bancos para dar visibilidade a um tema tao
importante como esse”, completa Paiva.

Golpes financeiros
Pesquisa divulgada pela CVM, recentemente, apontou que homens com idade entre 30 e 39 anos

(36,5%) renda familiar mensal entre 2 e 5 salarios-minimos (23%) e com pds-graduacao (38%), sao
91% das vitimas de golpes financeiros.

As criptomoedas aparecem como o produto de investimento mais citado pelas vitimas de golpes
financeiros, sendo mencionadas por 43,3% dos respondentes. Em seguida, aparecem os demais
mercados, como Forex (29,8%), opcoes bindrias (16,9%) e acbes (15,2%).

O meio de divulgacao para fraude mais citado foi o aplicativo Whatsapp (27,5%), seguido pela
divulgacao boca-a-boca pessoalmente (19,7%).

Mercado marginal

Em 2021, até o momento, foram instaurados 163 processos relativos ao chamado mercado
marginal, que engloba, por exemplo, reclamacodes a respeito de ofertas e atuac¢des irregulares - em
sua maioria, sem registros na CVM. Em 2019 e 2020, foram 372 e 324 processos abertos na
Autarquia neste sentido.
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https://www.gov.br/cvm/pt-br/assuntos/noticias/pesquisa-da-cvm-homens-sao-91-das-vitimas-de-golpes-financeiros-entre-os-participantes
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‘Big Bang’ da Educacao Financeira

O lancamento do perfil no TikTok e o convénio entre a CVM e o MEC para capacitar meio milhdo de
professores em Educacao Financeira sao algumas das recentes iniciativas da CVM para disseminar
conhecimentos para diversos publicos e de diferentes maneiras.

A ideia é que planejamento financeiro e orientagdes sobre investimento sejam, cada vez mais,
pauta de discussao nos diversos ambientes: escola, rede social, casa e trabalho.

WIW 2021

A campanha #seliganacilada é mais uma das acées da Semana Mundial do Investidor (WIW
2021). Nesta edicao, a prevencdo contra golpes financeiros € um dos temas principais em pauta. A
iniciativa é promovida pelo Comité de Investidores de Varejo da I0SCO (Comité 8), sendo conduzida
por um grupo de trabalho liderado pela CVM.

Confira abaixo alguns dados sobre a edicao realizada em 2020 no Brasil.
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Fonte: CVM, em 06.10.2021
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https://www.gov.br/cvm/pt-br/assuntos/noticias/dos-mestres-aos-alunos
https://www.gov.br/cvm/pt-br/assuntos/noticias/cvm-e-mec-lancam-plataforma-para-capacitar-meio-milhao-de-professores-em-educacao-financeira
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